2007-08 EĞİTİM - ÖĞRETİM YILI  BAHAR YARIYILINDA KALDIRILAN “PAZARLAMA (2 0 2)” DERSİ SINAV KONULARI

	1.ARASINAV
	· Satış-Pazarlama Farkı ve Tanımları

· Müşteri-Tüketici Kavramları

· Çağdaş Pazarlama Anlayışı 

· Pazarlamanın Yararlandığı Disiplinler 

· Arz ve Üretim 

· Arz Esnekliği (Arzın Fiyat Esnekliği)
· Talep ve Tüketim

· Talep Esnekliği (Talebin Fiyat Esnekliği—Talebin Gelir Esnekliği—Çapraz Talep Esnekliği)

· Arz ve Talebin Karşı Karşıya Gelme Yeri=PAZAR --Denge Fiyatı
· Pazarlama Kanalları 

· Pazarlama Organları

· Pazar Tanımı
· Müşteri ve Tüketici kavramlar  - Aralarındaki farklar
· Çapraz Elastikiyet


	2. ARASINAV
	· 1 Arasınav konularına ilave olarak

· Pazarlama Karması (7/P) veya 11P

· Pazarlamanın Yardımcı Hizmetleri

· Tarımsal Pazarlama Marjları

· Pazar Çeşitleri  

· Arz-Talep Denge Tablosu

· Eylemsel programlar  ve taktikler 

· İşletmenin Pazarlama Program Öğeleri 

· Savunma Stratejileri

· Pazarlama Bilgi ve Araştırma Sistemleri İlkeleri 

· Kişisel Pazarlama Stratejileri



	YILSONU 
	1. ve 2 Arasınav konuları


Kaynaklar:

· Ders sorumlusu tarafından anlatılan derste tutulan notlar

· Prof. Dr. Turan GÜNEŞ(1996) “Tarımsal Pazarlama” A.Ü.Z.F Yayınları-Ankara

· Konu ile ilgili internet sayfaları

· İktisat Fakülteleri “ Temel Pazarlama” kitapları

· Prof. Dr. Kezban Konak (2002)“Tarımsal Pazarlama” ADU Yayınları-Aydın
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